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Na zaciatok si polozme par otazok:

» Su kniZnice pre média atraktivne?
» Je nasa knizZnica pre média nie¢im zaujimava?
> Co mame urobit, aby sa o kniznici hovorilo, aby

sa z malej sivej mysky stala velka atraktivna
institucia?



Je pravda, ze ak ...

» ,,Dame do kniZznice mrtvolu zaujem médii sa rapidne
zvysi.”

» To ale nie je prave najlepsie riesenie, ved keby sme
mali v kniznici mrtvolu, riaditel by mal len samé
problémy a mozno by kniznicu aj zatvorili.

» Napokon v detektivkach, kriminalkach trileroch je
ich dost a nic¢ sa nedeje, kamery su stale vypnuté.
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Kniznice a ich atraktivita

» KniZnice su pre média atraktivne a zaujimavé, aj
napriek tomu, ze ponukame necelebritné, ale o to
zaujimavejsie témy.

» Média tento fenomén este neobjavili.
» Pevne verim, Ze je to stav prechodny nie trvaly.
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» KniZnica je Zivy a stale sa rozvijajuci organizmus,

ktory chce:

uputat pozornost

vzbudit zaujem o svoje sluzby
vyvolat u citatela tuzbu po
ponukanej sluzbe

vyvolat nami najZelanejsiu reakciu

akou je navsteva kniznice.
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Reklama

Na benzinku

Do susedneho mesta.

» Najlepsim prostriedkom na naplnenie nasich cielov je
pouzit vSetky dostupné prostriedky reklamy:

- tlacené (printové) média
- televizia a rozhlas (audiovizualne média)
- internet (digitalne médium)

» Termin reklama, ktory v Nemecku, kam sa dostal
v roku 1842, povodne znamenal prehnané trhové
vychvalovanie — seba chvalu.

» Zacnime so samochvalou najskor v regionalnych
a potom sa nam snad’ podari aj v celoslovensky Ci
zahranicnych médiach. A o
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Pozitivna publicita kniznice

» Vytvorili sme si na formalnych, mozno viac na neformalnych
stretnutiach osobné kontakty s novinarmi a redaktormi.

» Pravidelne ich kratkymi spravami informujeme, co sa
v kniznici pripravuje, podsuvame im zaujimavé informacie
0 nasej cinnosti.

» Aj napriek tomu, Ze sme k novindarom Ustretovy a mame
vytvorené osobné kontakty, nesmieme sa nechat

vmanévrovat do komentovania tém, o ktorych nechceme
hovorit, alebo nemame v danej dobe dostatok informacii.

» Nezabudajme o je raz vyslovené, neskor sa uz neda vratit
spat.

» Pri komunikacii treba byt strucny, konkrétny, vystupovat
pokojne a sebavedome.



Spolupraca s médiami

» Vyuzili sme tzv. uhorkovu sezénu, rozoslali sme kratku
spravu zastupcom regiondlnych médii o otvoreni letnej
citarne v zahradnych priestoroch pamiatkovej budovy na
Samovej ulici.

» Celé leto sme okrem ¢itania pontkali besedy
s regionalnymi spisovatelmi a hudobnikmi.

> Cuduj sa svete zabralo to a pisali 0 nas vietky regiondlne
denniky, prisli aj redaktori z televizie.

» Obrazne povedané novinari si zacali u nas podavat klucku.

> Bol to Uspech o akom sa nam nesnivalo.
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Medialne vztahy AN fd
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Investovali sme vela casu a namahy do vytvorenia kvalitnych
medialnych vztahov.

Dnes mdzZeme skonstatovat, Ze mame moznost v regionalnych
televiziach v programe LIVE, (2-3 krat do roka) informovat
posluchacov o Cinnosti kniznice.

Mame mozZnost propagovat niektoré nase podujatia ( TSK, Noc
s Andersenom, autorské besedy so zaujimavymi osobnostami zo
slovenského soubiznisu — Banasova, , Pyco” Rausch, Horjan,
Vajda), Heriban, ale samozrejme prilakame nimi aj novinarov
a redaktorov aj do kniznice.

Zaujimavou ponukou pre média je aj kurz Tréningu pamati pre
seniorov.

Vystavky knih pocas vinneho festivalu na hradnom kopci, kde

otvarame nasu pivnicu, samozrejme nie s nasim vinom, ale
tematicky zameranymi knihami — vino prinesu vystavovatelia.
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TYZDEN SLOAE MHSH S CH
FMIERIC

> Niekol'kokrat sa nam podarilo prilakat televizie
s celoslovenskou posobnostou, naposledy minuly
tyzden tak prilakalo nase podujatie Noc literatury
RTVS, TV Markizu, kedy sme sa ocitli v hlavhom
vecernom spravodajstve.

» Radio Regina — zaujem o podujatia pocas TSK.
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Platena reklama verzus bartrovy
obchod

» Propagacia kniznice, jej ¢innosti by bola mozna aj
platenou reklamou.

» Tri minaty trvajuci spot v regionalnej televizii stoji
priblizne 150 €. V regionalnom denniku reklamny
clanok o kniznici 50 €.

» Tato cesta nie je prave najschodnejsia, ale este sa

ponuka moznost bartrového obchodu. Ved' kniznicu
a jej sluzby potrebuje vela ludi, tak preco to nevyuzit.

» Davame moznost audiovizualnym médiam
umiestnenia svojho loga na nasej webovej stranke
s odkazom na ich webovu stranku.

» Tak je to aj v pripade internetovych dennikov. /= =

ROLA KMETKA
VVVVVV



r»h:é/ Nasa vyhoda

7 N

.432

>V regionalnych dennikoch pracuju externe
Sstudenti zurnalistiky, editorstva a to je nasa
vyhoda v pripade, ze su nasimi Citatel'mi.

» Potrebuju nase sluzby, pravidelne navstevuju
kniznicu a informacie o pripravovanych
kultirnych podujatiach, ¢i sluzbach maju z prvej
ruky.

> Tu je to pole neorané — ako dostat do médii
kniZnicu a jej ¢innost.

KKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKKK



Na zaver

» Je to len zaciatok cesty po ktorej sme sa vydali, aby
sme verejnosti predstavili nasu ¢innost, aby sme ich
presvedcili, Ze do kniZnice sa oplati chodit.

» KniZnica uz nie je len o poziciavani knih, je tiez,
alebo by chcela byt komunithym miestom, kde sa
stretavaju l'udia a citia sa prijemne.
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