D4 sa hudbou vychovavat’ prostrednictvom masmédii?
Borivoj Medelsky

Nem4 zmysel a nechcem sa tu teraz rozpisovat' o tom, o znamena
vychova v Zivote &loveka atiez &o znamend hudba. Su to fenomény
dostato&ne zname, a i tak by si rozbor kazdého z nich Ziadal nielen priestor
jedného prispevku, ale, napokon ako sa to i deje, celych konferencii. Takze
len pér viet:

U od Zkolskych &ias pouvame, Ze vychova je vec rodiny a Skoly.
Ale - kol’ko &asu je dnes venovaného detom v rodine a &o sa pocas tohto &asu
v rodine odohrava...? MoZno kedysi to boli uzke rodinné vizby, vzajomna
ticta 2 celkovy hmotny nedostatok, ktoré pomahali formovat' etické zdsady
diétata, jeho volové vlastnosti (mém na mysli najmi cielavedomost),
ctiziadostivost, dravost), rozvijali jeho rozumové danosti acitovi strinku
jeho osobnosti. A dnes? V tomto upondhlanom svete sa Casto vzijomna
komunikécia obmedzuje na minimum, pripadne meni svoju formu (listo¢ky,
odkazy, SMS), vzdjomné vzt'ahy sa menia na nutné minimum ¢asu straveného
spolu v rodinnom kruhu, priority morélky a etiky sa pomaly, ale iste stracaju.
Viem, nemdZem jednoducho generalizovat, ale v mnohych rodindch, ktoré
nemajii prédve hmotny nedostatok to &asto takto byva. Namiesto knihy,
vzajomného rozhovoru nastupuje televizia, rozhlas, potitag, &i audiovizualne
zdznamy. A tak vlastne t ast’ vychovy, ktort kedysi mala na svojich bedrach
matka, (alebo moZno presnejiie vyjadrené ten ¢as, ktory na fiu vyuZivala
matka) preberaji dnes &asto prave masmédia. Namiesto maminych rozpravok
st to kreslené seridly v TV alebo komiksy v zoSitovych vydaniach, namiesto
Zivotnych pribehov, skuisenosti a midrosti, ktoré nim v rozhovoroch poniikali
po starotia nasi predkovia sa naSe vedomie formuje ,,vd'aka“ roznym ak&nym
pribehom, &i dokonalym grafickym hram, ktoré ponuka po€itatovy priemysel.
NuZ aaby som sa dostal vlastne k hudbe — namiesto domécej hudobnej
kultdry, ktord sa pestovala kedysi pomaly vkaZdej domacnosti a namiesto
ndvitev koncertov sme dnes zaplavovani vyrobkami fonopriemyslu
a vysielanim zvukovych masmédii, ktoré ndm hudobnu kultiru prinadaju az
do domdcnosti. Na jednej strane by to mohla a mala byt vyhoda — to vtedy,
ked dostdvame domov kvalitu a vieme sifiou aj narabat. Vieme kedy, za
akych okolnosti a o mame po&ivat. HorSie to je vtedy, ked’ zistite, Ze vase
dieta potuva hudbu ako zvukovii kulisu pri udeni aeSte prostrednictvom
takych decibeloch, Ze méte zdkonite obavu o jeho sluch... Navy3e odpitava
jeho pozornost, &iZe - napokon nema ni¢ ztoho &o sa uéi aani nevie, o
vlastne poétivalo. Zakonita otdzka — akd vlastne vyhoda....? Ale predsa, ak
vieme vychutnat' ti chvilu pohody akludu, kedy si mdZeme bez stresu
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vypotut’ dobri nahravku, tak vlastne sufasny pokrok prispieva k nd¥mu
obohateniu. Tolko kvalitnej hudby, tol’ko vynikajticich interpretov pred par
desiatkami rokov nemal po&as svojho Zivota nikto moZnost po&ut. V tomto
pripade sa stadvaji CD-¢ka, platne, videa a najmi rozhlas a televizia ucitel'mi,
akych si kedysi nemohol nikto dovolit!

Naviteva koncertov je dnes uZ tieZ téma na semindr. Saly zivaji
prazdnotou, vypredane byvajii len koncerty hviezd. Na koncertoch absentuje
strednd (ekonomicky aktivna) generdcia — vidiet' len star§ich Pudi a potom
aspoil trochu mladych. MoZno su to len $tudenti hudby, ale chcem verit
adafat, ¢ nie len oni. Ze vonkajsia konzumécia hudby sa u mladych
nezvrhiva len na diskotéky...

Cize chcem sa spytat’ otazkou z Gvodu — da sa hudbou vychovévat
prostrednictvom masmédii? Odpoved” je velmi jednoduchd a najmi
Jednoznagna: isteZe, dd sa. Ale...

V ¢om je vlastne problém?

O _vychovu posluché¢a (divéka, zakaznika) musi mat’ v prvom rade zdujem
zodpovedny meneZment daného média. V rozhlase treba postavit taki
Struktiru, ktora vytvéra dostato&ny priestor pre hudbu, pre vietky Zanre, §tyly,
obdobia a vytvorit' podmienky pre tvorivy pristup redaktorov, ktori maji tito
Struktiru napliiat. Obdobne by to malo byt vTV anapokon ivo
vydavatel'stvach, ktoré sa zaoberaju §irenim hudobnych nositov.

Problém vydavatel'ov napriklad u nds je samozrejme v ekonomickej
situdcii obyvatelov. Ceny zahrani¢nych nosiov kopiruju ceny, ktoré si
vonku a tie si veru nemalé. Ale napriklad aj cena albumu nasho interpreta je
dost’ vysoka, pretoZe sa automaticky predpoklada nizky predaj. Casy, ked’ sa
predalo z jedného albumu napriklad Petra Nagya niekol'ko desattisic kusov st
v nendvratne (?!) atak, aby bola zachovand aspofi navratnost nakladov
investovanych do pripravy a vyroby albumu, cena v predajni stiipa. A ked’Ze
Jje vysokd cena — predd sa mélo exempléarov...

Vd'aka malému a chudobnému trhu zadarovany kruh...

Vydavatelia to rieSia po svojom — vydavaju to, ¢o ide na odbyt. T.j. umelecky
nevyhovujice projekty, ktoré podliezaju konzumentov vkus, ale zarucujt
predajnost. Vysledok? Vo vaznej hudbe najdete sice v predajniach star¥ie
diela skoro vSetky, ale hrd ich ,hocikto”. Nové diela, ktoré podliehaji
autorskej ochrane, vydéava len zopar $pecializovanych silnych vydavatel'stiev,
ktoré su schopné umiestnit’ svoje vyrobky na celom svete a tak sa drZia nad
vodou... V populdrnej hudbe sa rozmédha kopirovanie a désledok na slovenskej
popularnej scéne? Niekedy mam pocit, akoby nafa tvorba uz mala len
balkansky nadych.... VSetci, ktori chcti predat, sa vrhaju na zaruceny Styl
juhoslovanskych piesni a tak to vyzerd, akoby na Slovensku vymierali doméci
autori. Ale Ze je tato obchodn4 stratégia (relativne!) ispe§nd — o tom sved¢i
rebri¢ek predajnosti atieZ napriklad hlasovanie Zlatého slivika (mdm na
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mysli vysoké umiestnenia Senzusu, Jadranky, Roba Kazika a pod.). Silné

dinnosti a snaZia sa ostat’ ¢inné vo fonopriemysle, sa snaZia vytvorit nové
hviezdy, nové idoly, ktoré by potom splnili ilohu ﬁnanénych ‘tahitiov. Spolu
s ostatnymi médiami ovplyvituji mienku I'udi atak sme svedkami zrodu
novych hviezd ahviezditiek (Kirschner, No Name apod.). Kolesd
showbiznisu sa stdle kriitia dokola...

Situdcia v TV jé trochu odli¥nd. Méme TV verejnopravnu a potom
sukrorr_mqkkomeréne v sukromnych TV m4 hudba len miniméilne zastdpenie;,
okrem hudobnych relécii, a tie si zavislé na voli vydavatelstiev, ktoré ich
z450bujid klipmi — pesni¢kami. Koncert vaZnej hudby sa objavi v takejto TV
len mimoriadne, oby&ajne s velkymi hviezdami, ale ,,lacnym “répertoarom.
Kvoh preda_]nostl rozumej sledovanostl atym “moZnostou prezentéme

Vydavatel’stvé.ch a najma absentuje domdca tvorba. Natogit' klip na pesnicku
nie je totiZ lacny ¥pas a nie kaZda skupina ma na to. Napriek ekonomickym
problémom sa kazdy snaZzi natocit’ aspofi jednu pesnicku, pretoZe sila dosahu
TV je velmi velka. CiZe tu jednoznaéne mbzeme povedat, e  program TV ma
velky dosah na mlade? aje tu priestor na ovplyviiovanie vkusu, nazoru,
rozhladu aznalosti o hudbe, taktieZ na vychovu citovii, mravnu i etickd
nepriamo i prostrednictvom hudby... Verejnopravna televizia zaraduje do
svojej vysielacej Struktiry viacero programov najmi z oblasti vaZznej hudby,
ale vicSinou ide o neaktvalne leZiaky anavySe v neskorych hodindch...

V oblasti populdrnej hudby je situicia podobnd ako vkomerénej TV, len
stym rozdielom, Ze verejnoprévna vyuZiva vo velkej miere SVQ]
evergreenovy archiv s mnoZstvom profilov, posedeni, stretnuti a pod., ktoré sa
kedysi vo velkom vyrabali. Zial, dnes uZ st to len zostrihy star$ich rel4cii.
Nové programy st skor len Popoluskou...

V rozhlasovom éteri znie najviac hudby. Desiatky komer&nych radii
je postavenych primarne na hudbe, s minimom publicistického slova.’A tak sa
na nds vali z éteru presila angloamerlckych hitov rokov 60.-tych a% 90- “tych,
na ktorych je vé&3ina stanic postavena.

Naproti tomu vysielanie Slovenského rozhlasu (SRo) je postavené na
spravodajsko—publicistickom slove, ktoré je doplnené hudbou. Popri tom si
$pecializované relacie venované hudbe. Ci uz na spravodajskom okruhu Réadio
Slovensko, na umeleckom Ridiu Devin, na Ridiu Regina, alebo na Radiu
International, ktoré je vysielanim do zahraniia. Podobne Je postavena aj
vysielacia _Struktdra Radio Patria - tj. vysielanie” pre madarskych
spoluob&anov. V hudobnych relacidch maju odborni redaktori moZnost’
prezentovat’ roznych interpretov, skladatefov, obdobia, Zanre... Je to
jednoducho plocha, ktor4 sa systematicky dlhodobo napliia obsahom, ktory
mé za ciel’ oslovit’ rézne vrstvy posluchatov — od tych najmensich, aZ po tizko
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Specializovanych. Popri tom, napriklad na spravodajskom okruhu, sa
pmuje pre odl'ah&enie programu priestor pre hudobnych redaktorov, ktorf
tu maji moZnost’ prezentovat' na kratkej ploche interpretov, £i novy album,
alebo 3pecificky Zaner. Najmarkantnejiie je to v No&nych pyramidach, kde
maju hudobni redaktori az 55 minitovy priestor na podobnii prezentaciu.
Zaznieva tu samozrejme pop - svetovy i domdci, ale i dZez, 'udova hudba,
obeas aj ukazky z vaZnej hudby. Tu je odpoved na hlavni otazku — hudbou sa
vychovéavat v médiach da!... Len to chce spravne podchytit, mysliet na to,
chciet’ vyuZit pontikané moznosti.

Ono je totiz velmi jednoduché zlah¢it' si situdciu a siahnut’ po
osved&enom (,,podlizavom®) repertoéri atvarit sa, Ze robim ¢o mdzem!!
Vracia sa nam to po rokoch, ked’ dospievajica mladez nema vztah k hudbe,
len k jej urditej &asti, ktora pouziva ako zvukovi kulisu, ako podkres zdbavy,
&i len ako rytmické voditko pre ,.tane¢ny* pohyb...

Dosledkom toho je aj nadmerné preferencia rytmu nad melddiou, i
prijemnou harméniou , ktoré vytvéraji prvotny predpoklad tvorby citu, €i
estetického vnimania krasy Sudiac podfa odozvy posluchéfov SRo preferuji
tito najmi tvorbu slovenskua, Fudowvi, melodicki, I'ubiva a s hibkou textovej
vypovede.

Toto poradie, hodnotovy rebriek som si zostavil sém na zéklade
skisenosti, telefonitov priamo na vysielanie ardznych ankiet. Otdzkou
ostéva, &i im takyto repertoar ponukat’ stale dokola a &i posluchaCov netreba aj
trochu usmernit’ — vychovéavat...

Na tuto otazku si uz ale musi kazdy vykonny hudobny redaktor
vmédidch odpovedat sam -~ iked si myslim, Ze odpoved je velmi
jednoducha...
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