8.4 HUDBA V MASOVOKOMUNIKACNYCH PROSTRIEDKOCH

V priebehu 20. storoCia novodoby rozvoj a prosperita
elektronického priemyslu vyrazne ovplyvnili rozmach masmeédii v
symbidéze s hudobnou kultdrou. Na hudobnom trhu sa to prejavilo
velmi rychlym roz8irovanim novych hudobnych komodit. Programova
dramaturgia médii pruzne a dlhodobo reaguje na tento trend, Co
masovokomunikaénym spolo¢nostiam z hfadiska rozmahajucej sa
masmedialnej komercie umoznuje, okrem zisku, sprevadzat nas zivot
hudbou na kazdom kroku. Registrujeme to ako zvukovu kulisu,?®®
urgity druh relaxacie, produkt zabavy, alebo i ako umelecky artefakt
vysSej estetickej hodnoty. Posledne menovany hudobny produkt, ktory
oznacujeme aj ako artificialny, je v spolo¢nosti ¢oraz viac ponimany
ako hudba menSinova. Vo vysielacej kapacite médii je skromnejSie
zastupeny, €o znizuje jeho podiel na vitalnosti v Zivote spolo€nosti,
nakolko straca kontakt s posluchaCmi aj z radov vlastného
spoloCenstva. Zrejme je to aj tym, Ze tradi€né hudobné odbory
(hudobna veda, hudobna vychova a podobne) Casto kalkuluju len s
idealnymi recepEnymi podmienkami pri produkcii tzv. klasickej hudby,
tj. so sustredenym vnimanim, koncertnym prostredim atd. AvSak v
medialnej hudobnej komunikacii sa uvedené podmienky nezaraduju k
prioritnym, €o v pripade klasickej hudby méa vplyv aj na plnenie jej
pbvodnej estetickej funkcie. Ved t4 istd skladba pocutd v inom
prostredi, napriklad v aute, plni ind, viac - menej latentnejSiu funkciu

hudby. V prepojeni hudobnej kultiry s podnikanim pocitujeme aj

%8 Mozno sem zaradit’ i tzv.backgrround music, kde sa hudba prejavuje ako
nositel’ka nalady, podpora pracovného Usilia. Vyuziva ju obchodny marketing
v obchodoch, pri telefonovani a podobne.
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dalSie zmeny. Napriklad priestor pre manifestané funkcie hudby
ziskava v rozhlase i v televizii popularna produkcia, hoci pritomnost
Zivej interpretacie je v tychto médiach Casto vzacnostou. Hudba
recipovana prostrednictvom masmédii uz nepini len pévodnu
esteticku funkciu, nakolko sa do kazdodenného zivota dostava v
réznych spojitostiach. V tejto suvislosti R. Podpera v texte ,Poznamky
k formovaniu kultary a funkcii hudby prostrednictvom médii“ uvadza
manifestacné funkcie (zhoduji sa so zamerom autora) a latentné
(nezodpovedaju pbvodnému z&’ameru).269

Jednoducho povedané, hudba sa stala sucastou
masovokomunikaénych prostriedkov a ich komerénych mechanizmov,
¢o hudbu na masmedialnom trhu posunulo do novej situacie -
komoditného produktu. Tento posun viac — menej pocitujeme aj v

zauzivanom vyroku: kvalitna hudba je ta, ktora sa dobre predava.

8.5 NOVE JAVY V HUDOBNO — KOMUNIKACNOM RATAZCI

K sucasnym sprievodnym javom hudby sa radia aj fenomény,
ktoré menia zakladné atributy klasického komunikacného retazca
(autor — interpret- posluchac). Nové javy, ¢i fenomény d&asto
nevyzZaduju ani notovy zaznam, fyzicki  pritomnost interpréta,
navstevu koncertu, koniec koncov ani hudobné vzdelanie. Ur&itym
dékazom je napriklad hudobna produkcia diskdZokeja, ktora

nevyzaduje hudobné vzdelanie.
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