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Abstract

Studia sa zaobera genderovym hudobnym stereotypom televiznych reklam. Podla
vzorky reklam vyluéne pre zeny a reklam vyluCne pre muzov sa identifikoval
charakteristicky subor stereotypnych genderovych hudobnych prvkov v reklamnych
spotoch.

Article deals with generic music stereotypes within TV commercials. In regards
tocommercial samples meant especially for women and commercials meant
especially formen there were characteristic set of stereotypical generic musical
elements depictedwithin commercials.
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V reklame spbsob komunikacie zavisi od hlavnych okolitych
demografickych, ekonomickych, fyzickych, technologickych, politickych
a kultuarne - socialnych sil. V centre pozornosti tohto prispevku je muz a
Zena ako ciefova skupina. Nebudem vsSak sledovat’ rozdiel v lexikalnej
zloZke, ani vo vizualnej diferenciacii sekvencii obrazov a farieb podfa
pohlavi, dokonca ani obsahovost reklamného spotu nie je primarna.
Priama pozornost je venovana hudobnej zlozke reklamného spotu.
Bipolarnost genderovej kategorizacie sa premieta aj v bipolarnosti
hudobnej rodovej analyzy. Vychodiskom je fakt, ze reklamy urCené pre
Zeny su vypracované na zaklade stereotypov ,Zenskosti® a reklamy
urené muzom nesu v sebe znaky stereotypov ,typicky muzskych®. Novy

je uhol pohladu na dané fakty. Z pozicie hudobného analytika sa
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pokusim priblizit vyznam terminu genderovy hudobny stereotyp, t.j. ako
sa stereotyp muza alebo Zeny v reklame premieta do vyberu hudobnych
prvkov v reklamnom spote, aby o najefektivnejSie oslovil ciefové Zenské
alebo muzské publikum.

V §tudii skumam kategorialnu odliSnost Struktury hudobného motivu
vzhladom na muzsky/zensky stereotyp v reklame. Kategorialna Struktura
audialneho stereotypu zavisi od typu tovaru alebo sluzby v reklame.
Predmetom analyzy su hudobné motivy v reklamach, ktoré su urCené
vyluCne Zenam -na pracie prostriedky; a reklamy urCené pre muzov -
auta. Kategorizacia komodity prebehla na zaklade historickej
predispozicie, t.j. uz v starovekom Egypte (cca2500 pr. n. |.) Zzeny prali s
prostriedkami vyrobenymi z rastlinného masla a alkalickych soli. (Zeny
bojovali so $pinavou bieliziiou odnepaméti, 2010, [online]). Takze
vychadzame z predpokladu majoritného uzivatela danej komodity z
historickejperspektivy - pracieho prasku - a tou je odpradavna zena. Pri
vzniku a masovej vyroby automobilov stali Rene Panhard a Emile
Levassor (1889), Edouard Sarazin (TheHistory of the Automobile, 2010,
[online]). Technické parametre sa vzdy timocCili muzmi, preto auto je
kliSéovitym reprezentantom muza. Ak sa len laicky zameriame na
percentualny pomer rodovych stereotypov v reklame, jeto viac ako 60 %
vysielanych televiznych reklam propagujucich pracie prasky akozensku
zalezitost’ a riadenie auta ako typicky muzsku zrucnost. Preto sa tieto
dvekomodity posuvaju na opacné poly, aby sa lahSie extrahovali
hudobné stereotypyrodovej diferenciacie. Kliséovita reklama nedopusti,
aby muz vytiahol z kabely trojlitrové balenie Perwollu a zena v Land

Roveri presla Saharou.
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Genderové odliSnosti vnimania zvukov

Aj ked sa muzi a Zzeny v 21. storoCi Coraz viac k sebe priblizuju, este
stale vidime pozostatky adaptacnej evolucie, kedy sa pocCas storoCi
formoval mozog avnemové organy pomocou kombinovanej Cinnosti
hormonov a neutrotransmiterov do dnesnej podoby. Muzi a Zeny maju
rovnaké vnemove organy, ale percepcia prebieha odliSne a preto aj
vysledok vnemu ma odliSnu sémantiku (Mozog muza a Zeny, 2009,
[online]). Vychadzam z predpokladu, Ze existuje genderova odliSnost’ pri
vnimani hudby/zvukov (v reklame).

Zeny lepSie rozlisuju vysku ténov (aj vo vysokych polohéach), citlivejsie
reaguju na zmeny tonu a silu hlasu a preto si rychlejSie vSimnu
emocionalnu zmenu stavu fudi.

Podla klinického fyzioldga, zastancu gestalt terapie Serga Gingera, Zzeny
poduju dvakrat silnejSie ako muzi. Zena vnima zvy$enie tonu ako krik,
pricom muz len v déveryhodnom Style obhajuje svoj nazor. Rozdiel v
sluchovej tolerancii je sposobeny tym, Ze Zena poCuje za pomoci oboch
hemisfér mozgu (favej a pravej), kym muz prevazne za pomoci lavej
hemisféry. Lava hemisféra mozgu je zodpovedna za verbalne, logickeé
(kritické) myslenie (Mozog muza a Zeny, 2009, [online]). Uz len z
fyziologického pohfadu ma Zena laicky povedané tesnejSie prepojenia
medzi dvoma hemisférami mozgu (prostrednictvom corpus callosum), €o
ma za nasledok schopnost vykonavat viac Ccinnosti naraz
(multifunkénost).

Zena vnima emocionalne zafarbenie hlasu, precedi to cez svoje dohady,
tuzby, strach, cez etické alebo socialne hodnotové sito. Intenzivne sa
spolieha na to, aky ma pocit z toho, €o poCuje. Muz sa spolieha na usi a
na informacny obsah toho, o pocCuje. Je to len detail, ale umelecki
producenti reklamnych spotov si velmi opatrne vyberaju zvuky do

reklam. Opierame sa o fakty vyskumnikov z réznych krajin, ktori sa
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zhodli, Ze lava Cast mozgu je rozvinutejSia u Zien (¢as je rozhodujuca
veli¢ina). MuZi maju lepSie rozvinutu pravua hemisféru (t.j. emocionalnu,
maju lepSi cit pre vzdialenost a priestor) (Mozog muza a Zeny, 2009,
[online]).

Zeny tak povaZujme za citlivejSie, ale nie emocionalnejsie ako muzi.
Maju velmi dobre vyvinuty sluch, ktory detekuje postoje cez ton a farbu
hlasu. Hormon estrogén vplyva na sluch zeny, preto je schopna
rozliSovat’ Skalu zvukov, lahSie rozpoznat’ zvuk alebo hudobny motiv a aj
spievat. Sluchova a zrakova pamat rovnako ako aj zvySena citlivost’ na
dotyk je vdaka hormonalnemu evolucnému predurCeniu velmi dobre
rozvinuta. Pokozka Zzeny ma desatkrat viac receptorov v porovnani s
muzmi a navySe hormony oxytocin a prolaktin (hormény nehy) zosilfiuju
potrebu po dotykoch a nehe. Vzhladom na menstruacny cyklus je
vhimanie voni a zvukov niekolko nasobne intenzivnejSie. Muzi sa najviac
zo vSetkych vnemov riadia zrakom, ktory je aj adekvatne vyvinuty.
Hormonalnym panom je testosteron, ktory podporuje tuzbu sutazit,
sexualitu a agresivitu. Rozvija fyzicku silu svalov, zrychfuje reakcie,
dopomaha dominancii atd. (Mozog muZza a Zeny, 2009, [online])

Muzi a Zeny sa odliSuju uz len z pohladu banalnej genetiky. Dve pohlavia
sa liSia lenjednym chromozomom, ale vdaka nemu maju odliSnu stavbu
a hormonalnu vystroj.

Pri vybere hudby do reklamy kreativci musia prihliadat’ aj na tieto faktory,

aby efektivne zaujali cielovu genderovu skupinu.

Hudba ako prehliadany element televiznych reklam

Uz staroveki Gréci verili, Ze bez hudby sa nembzZe sformovat
harmonicka osobnost. SuCasna muzikoterapia poskytuje vedecké
dbkazy, Ze hudobné prvky ako rytmus a harmoénia dokazu lieCit,

ovplyviuju somaticky a psychicky stav ludi. V 99 % televiznych reklam
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sa vyskytuje hudobny motiv/zvuk/piesen/Sum; ¢okolvek kontrastné tichu.
Ak ma podla vedcov hudba mocny vplyv na Cloveka, preCo sa
podrobnejSie teoreticky neskuma jej Struktura, funkcia, tvorba, selekcia
marketingovymi vyskumnikmi? Av8ak v praxi sa hudba v komerénych
sluzbach vyuzZiva na naladenie kladného postoja k tovaru alebo sluzbe.
Hudba a re€¢ su fenoménmi [udstva, ktoré spdja jedina snaha -
komunikovat. Hudba je eSte mocnejSia ako reC, pretoze komunikuje s
medzinarodnym publikom cez asociacie, emdcie, fantaziu, atmosféru
bez slov. Spravna selekcia hudobného motivu do reklamy je
rozhodujuca. Pri prvotnej kategorizacii si urCime hudobné prvky
podliehajuce detailnejSej analyze v dalSom texte. Hudobné nastroje resp.
zvuk (zafarbia tony aj emocie). Alikvotné tony a harmonicka Skala
nadeluje kazdy nastroj alebo elektronicky zvuk jedine€nou farbou.
Napriklad si spomerime na hlavnu tému 3. koncertu S. Rachmaninova s
monaodiou ruskej ludovej piesne, ktora by stratila vyznamovu tragickost' a
melodicku jednoduchost ak by sa nezahrala na klaviri; téma labutieho
jazera P. |. Cajkovského by stratila na nehe a zamatovosti, keby sa
nehrala na hoboji; kanon D dur J. Pachelbela by stratil svoju kantilénu a
lahkost, ak by sme ho nepoculi v prevedeni slaCikovych nastrojov. Vyber
hudobnych nastrojov tak dava farbu atmosfére navodenej hudbou.
Dals$im hudobnym elementom je rytmus. Pravdepodobne je prvym
rytmickym hudobnym elementom, s ktorym sa stretdvame eSte v
embryonalnom Stadiu, kedy poCujeme tlkot srdca matky (priblizne 70 krat
za minatu). Nie je nahoda, Ze vacSina fudi uprednostriuje hudbu s
pravidelnym rytmom v tempe 70 - 100 uderov za minutu (stredny pulz
dospelého zdravého Cloveka). Melodia je jednym z najddlezitejSich
hudobnych elementov. Melddia (gréc. Melos -pieseri) je jednohlasne
vyjadrena hudobna myslienka. Pod melddiou v reklamnom kontexte si

predstavime prijemnu spevavu a hlavne lahko zapamatatefni melodicku
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liniu, ktora je podporena reklamnym textom. Hlavnou podmienkou je, aby
neobsahovala velké intervalové skoky, ¢im sa zvyrazni plynulost a
lahkost. Od usporiadania tonov a intervalov zavisi ¢i tonina bude durova
(vesela) alebo molova (smutna, dramaticka). Harmonické zvuky su pre
ucho prijatelnejSie ako disonancia. AvSak tieto dve na prvy pohfad
opacné kvality harménie neexistuju nezavislé, v priebehu skladby sa
prekombinuju a tym vytvaraju napatie a kolisanie. Prave tie zanechavaju
silne emocionalny zazitok z poCutého. Lahké kontrasty a zmeny zaujmu
posluchaca viac ako len Cista disonancia, ktora reze ucho a znervoznuije,
alebo Cista konsonancia, ktora nudi. Text v reklame nesie informativnu
hodnotu. Hudba napifia reklamny spot emotivnou hodnotou. Délezité je,
akym hlasom je text nahovoreny/zaspievany. Doélezitym komponentom
sugestivneho vplyvu reklamy je hlas - farba, hibka, tempo, sila. Hlas
vhimame prirodzene a podvedome. Kvalita hlasu, ako aj jeho genderova
diferenciacia, je v medziludskej komunikacii rozhodujuca a to zadavatelia
a tvorcovia reklam musia brat do uvahy. Preto sa mnohi priklanaju k
vyuzitiu muzského hlasu v reklame ¢€im sa zvySuje efektivita, autorita a
déveryhodnost reklamy. Zensky hlas sa pouziva v reklamach s
emocionalnou motivaciou, zatial ¢o muzsky hlas patri reklamam

S racionalnou motivaciou.

Genderové stereotypy reflektované v hudobnej zlozke reklam

Existuje vela publikacii s obsahovymi analyzami reklam, ktoré su urCené
pre Zeny a muzov, ale ani jedna Studia, ktora prihliadala na
stereotypizaciu Zien a muzov v reklamach sa nezaoberala hudbou
obsiahnutou v reklamnom spote. UrCite existuje targeting pri
rozmiestneni reklam pocCas vysielacieho C¢asu, kedy rano pocas
rozpravkovych blokov sa CastejSie vysiela reklama pre deti, doobeda

telenovely preruSuje reklama pre zeny a pocCas Sportovych prenosov
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reklama pre muzov. Je to stereotypizacia divaka vzhfadom na druh
programu. V reklamach sa genderové stereotypy este stale vyskytuju.
Zeny sU zobrazované najéastejSie v roli matky resp. starostlivej gazdinky
a muzi v roli pana tvorstva. Sice takato stereotypizacia neodzrkadluje
realitu, ale tu neodzrkadfuje ani reklama. Expresivna funkcia reklamy sa
prejavuje v tom, Ze pri zobrazeni stereotypu Zeny/muza sa zameriava
najma na emdcie adresata, vyvolava asociacie r6zneho typu a vplyva aj
na podvedomie. V dalSej Casti sa podrobnejSie rozoberie premietnutie

stereotypu muza a Zzeny do hudobnej zlozky reklamného spotu.

Stereotyp zeny premietnuty do hudobnej zlozky reklamy

Vychodiskom je fakt, Ze reklama zobrazuje nezname zeny a prijima sa
tiez neznamymi zenami. Preto sa tvorcovia uchyluju k stereotypnému
zobrazovaniu zien v zjednoduSenych zivotnych situaciach. Stereotyp
Zeny pred kamerou a pred televiznou obrazovkou spaja stereotypny
hudobny motiv reklamného spotu. Priznacné Crty hudobnych motivov,
ktoré sa najCastejSie vyuzivaju v typickych reklamach pre ZzZeny, si

pribliZime v diagrame 1.
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Hudba:
-Vyrazna melodia
(variacie) —
Vyrazny kontrast
vizualny aj audialny
- emotivne ladena

Skupina nastrojov:
- dychové

- slagikové

- bicie

- gitary

- komorné

- disco sound

Obsah:
Domaéca gazdinka ma
stazené domace prace,
kvoli tazkostiam
S pranim. To sa
vyriesi kupou prasku v
spote

Genderovy
stereotyp

hudobného
podkladu

Vv reklaméach pre

Zeny

Toénina:
Dur

160

Tempo:
Stredné (60) az svizné
(70)

- kontrast

Styl:
- piesen

-pop rock

- viac klasicky ladené
motivy

- vel'a Sumov

Diagram 1 - Genderova stereotypizacia hudobného motivu v reklame pre Zeny

Pri detailnejSom preskumani hudobnej zlozky reklam urCenych vylucne
pre zeny na konkrétnu komoditu (vid’ rozbor 6 reklam na pracie
prostriedky odvysielanych v slovenskej televizii v roku 2009 v prilohe)
som vychadzala zo vSeobecného genderoveho stereotypu zobrazovania
Zien v reklamach, ktoré su uréené Zenam. Vychodiskom bol predpoklad,
Ze ak existuju stereotypy v zobrazovani zien v reklamach, tak existuju aj

stereotypné hudobné vlastnosti, ktoré podporuju vSeobecne rozSirené



JLypicky zZenské” atributy, predispozicie a stereotypy. UrCila som si
Bkategorii (Obsah spotu, Hudba/zvuk, Ténina, Tempo, Styl, Skupina
nastrojov) prianalyze hudobnej zlozky v reklamnych spotoch na pracie
prostriedky, ktoré sav neskorSej syntetickej uvahe spriemerovali a
vysledkom je nasledovné konStatovanie:

1. Stereotyp Zzeny v reklame sa odraza aj v stereotype hudobnej zlozky v
reklame pre zeny, kde sa hudba voli na zaklade vSeobecne rozSirenych
Zenskych elementov.

2. Na zaklade empiricky preskumanych reklamnych spotov urCenych
Zzenam, vymedzujem tieto typické, stereotypné, hudobné atributy:

a) vyrazna melddia, lahko zapamatatelna; v priebehu spotu podlieha
variaciam,

b) vyrazny kontrast; kedy téninovy alebo nastrojovy kontrast podpori
vizualny kontrast pred pouzitim pracieho prasku a po jeho kupe,

c) vyuzitie vyluCne durovych tonin (aj orientalnych); molové sa pouziju
iba ako negativny kontrast zvyraziujuci neprijemnost a problém; koniec
je vzdy durovy - optimizmus, fahkost rieSenia,

d) tempo je stredne rychle az svizné (60 az 70 bitov/uderov za minutu),
podobné priemernému tlkotu fudského srdca,

e) Stylovo odlisné hudobné formy; od pop rockovych skladieb, cez piesne
a klasicky ladené motivy. Hudobny Styl nie je nosny, podporuje emocnu
atmosféru spotu. Casté su aj zvukové efekty a pogitacové Sumy, ktoré
podporuju vizualizaciu Cistoty, rychlosti a jednoduchosti,

f) selekcia hudobnych nastrojov vyrazne podlieha celkovému vyzneniu
spotu, preto sa pouzivaju hudobné nastroje od orchestralneho
slaCikového kvarteta, cez bel canto spievané pasaze, skupinu
japonskych nastrojov az po elektronické zvuky, techno, disko a house

palety.
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Stereotyp muza premietnuty do hudobnej zlozky reklamy

Reklamy urCené vyluCne muzom spaja stereotypny hudobny menovatel.
Analyze podliehaju hudobné motivy 6 reklamnych spotov na auta
vysielané v slovenskych televiziach v roku 2009 (vid’ diagram 2).
Unifikujucim elementom je muzsky hlas za obrazom. Muzsky hlas za
obrazom sa sice vyskytuje aj v reklamach uréenych Zzenam (na zvySenie
déveryhodnosti, kedZe vynika silou, hibkou a zamatovou farbou a tak
emocionalne podporuje informacné poslanie reklamného textu), ale
prevazné sa vyskytuje v reklamach urCenych muzom. Muzi maju
predispoziciu dbverovat ,kolegovi‘, ked ide o technické parametre
a faktografické udaje a preto je reklama prijimana muzskym publikom
bez obstrukcii. Pri skumani hudobného podkladu reklam urCenych
vyluCne muzom som spozorovala nasledovné genderovo - stereotypné
vlastnosti.

1.Hudba nesie vyrazne sekundarny az terciarny emocny vyznam, t.|.
sluzi vyluCne ako podfarbenie informaciami nabitého reklamného textu.
Ak sa zvoli piesen, je uCelovo asimilovana, aby text podporoval nosnu
mysSlienku celého spotu. Vytraca sa komerCne - umelecka hodnota
hudby a hudobny motiv je vystavany Cisto u€elovo, aby spot nadlahcil,
zdynamizoval a pristupne odovzdal komercné posolstvo.

2.Preto sa voli vylu€ne durova tonina a rychle/resp. tanecné tempo. Tieto
hudobné prvky v spote vyrazne prispievaju k vyzneniu reklamy aj
komodity ako dynamickej, lahko ovladatelnej, technologicky vyspelej,
informacne sofistikovanej, rychlej, pohodinej a Stylove,.

3.Vyrazna gradacia - vyrazova, tempova aj nastrojova. Intro sa vacsinou
zacCina jednym nastrojom, po Case sa pridavaju dalSie skupiny nastrojov
a ku koncu spotu zvuk mohutnie. Gradacia hudobného motivu je

podporena aj gradaciou textového posolstva.
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4.Pouziva sa viac pocitacovych zvukov, Sumov a techno housovych
grifov.
5.Virtuozita je prvorada. Spot musi vyzarovat istotu a déveryhodnost.

Muzi si predsa nekupuju auto, ale spoloCensky status.

Obsah:
Nejde o auto, ale
0 stroj ¢asu, imidz,
pohodlie a rychlost’.
Prezentuje pocit, ktory
Soférovanie prinesie

Hudba:
-Nevyrazna melddia,
ale dynamicky
gradujuca
-Dolezity text piesne

- Doraz na
rozpravaca/info- muz

Tempo:
Dynamicky rychle
(100) az tanecné

Genderovy
stereotyp

hudobného
podkladu

v reklamach pre

muzov

Skupina nastrojov:

Styl:

- klavir - Lounge pohodova a
- husle alternativna hudba

- rockovo - Klasicka hudba
metalovy - Dzezové

»arzenal* - Techno, house,
-silné bicie

technicky virtu6zne

Diagram 2 - Genderova stereotypizacia hudobného motivu v reklame pre muzov

Reklamné spoty, ktoré oslovuju a predavaju komoditu vylune zenam
alebo vyluCne muzom, aj napriek svojej invenCnosti a kreativite maju
unifikujuce, vSeobecne rozSirené a opakujuce sa vlastnosti obrazove,
zvukoveé a informacné. Kym informacné posolstvo, Stylistika reCového

prejavu, vizualizacia sa skumaju hlbSie, hudba a zvukové efekty ostali

163



doteraz vyskumnikmi nedotknuté. Pravdepodobne je to spdsobené
staZzenou kategorizaciou a triedenim udajov, ktoré nie su exaktné a
objektivne. Preto zauzivané vyskumné metody pri skumani hudby Casto
zlyhavaju (kedze ide o synergiu hudby v marketingu).

Pristup k danej tematike preto povazujem za subjektivny a je otvoreny
korekturam vzhladom na odbornu literaturu novodobych vyskumnikov

tejto malo preskumanej hudobno-masmedialnej oblasti.

Zaver

KomunikaCny akt v reklame sa odohrava v cCasovo deficitnych
podmienkach a za nedostatku konkretizujucej informacie. Divak
(muz/zena) tak komercné posolstvo vnima aj vizualne aj sluchovo.
Hudba je prave tym elementom reklamy, ktory v jednostrannom
komunikaCnom procese buduje osobny kontakt.

Cielom vyskumu bolo zozbieranie a analyza hudobnych stereotypov v
reklamnej komunikacii urCenej Specialne pre Zeny a muzov. Zistili sa
mierne rozdiely v hudobnom podklade reklam urCenych muzom a
Zzenam. Metdédou komparacie sa potvrdila hypotéza, ze genderové
stereotypy sa premietaju aj do hudobnych rodovych stereotypov. Pri
vyskume sa taktiez vyuzili metddy vofnych asociacii, empirickej
subjektivnej analyzy vybranych spotov.

Vysledkom je konsStatovanie, ze Zeny zaujme hudobné znenie reklamy
viac ako muzov. Muzi sa koncentruju viac na samotny vyznam spotu,
ktory vS8ak nesmie pretazovat informaciami a musi byt kratky a
jednoznacny. Rozdiel v charakteristike subjektivnych konstrukcii
zenského a muzského pohlavia je, ze zeny charakterizuje
uprednostnenie kontrastného reklamného spotu, jeho originalnost a

pritazlivost; a muzi sa viac orientuju na déveryhodnost reklamy.
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Priloha

Reklamy na auta urCené pre muzov

Nazov Radost pre BMW

Obsah spotu Nejde o auto, ale o efektivny a dynamicky stroj Casu, zabery §tastnych ludi
Vv roznych krajinach ako uhanaju cestami na BMW

Hudba/Zvuk Autorom hudby je Florian Liittich. Dobre vybudovany hudobny motiv, zaCina
len klavirnymi tzv. kilami, pop loungeovy sprievod, muZsky hlas posobi
doveryhodne a odborne, spot kulminuje spevom, ale vsetko je v duchu
relaxaCného hudobného motivu

Ténina Durov4, odlahCend; opakujiice sa motivy vo variaciach

Tempo Dynamické, evokujuce pobyt na exotickom mieste a vietor vo vlasoch

Styl Lounge music, fahko-po€avatel-na hudba na dobrt naladu

Skupina Moderné elektronické; prioritou je klavir, spev

nastrojov

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/12/21/radost-pre-bmw-2

Nazov Pecena Skoda pre Skoda od Fallon

Obsah spotu V minftovom spote tim cukrarov pecie automobil skuto€nej velkosti.

Hudba/zZvuk Utok na sluchové aj chutové receptory. Hudba v klasickom $tyle- pripomina
koncert pre husle a klavir. Umelecky riaditel Richard Flintham. Hudobny motiv
je vystavany, ma intro, kulminaciu a spolo€ny s ritenuto zaver.

Ténina Durova

Tempo Dynamické rychle

Styl Klasické obdobie

Skupina Slacikovy orchester, hrajtici unisono; klavir

nastrojov

Link http://www.strategie.sk/sk/sedy/hodnotenie/tv_spoty/skoda-pecenie-skoda-
autoslovensko.
html

Nazov Idealne auto pre Renault Clio

Obsah spotu Auto Renault Clio je idealne vSade (k palacu, do hor, na preteky atd’.)

Hudba/Zvuk Blur - Song 2 “Whoo hoo”- rockovo metalova piese s vyraznym refrénom.
Pouzivaju sa aj zvuky prirodné- ovce, aj hadka paru v aute, Sum kolies.

Ténina Durova

Tempo Rytmické dzezové figury, neustale sa opakujuci refrén. Rychle tane€né tempo

Styl Anglicka alternativna rokova skladba

Skupina Bicie, elektrické gitary

nastrojov

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/11/30/idealne-auto-pre-renault-

clio/
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Nazov Ferrari s dotykovym ovladanim pre Shell

Obsah spotu Nové modely Ferrari s dotykovym ovladanim, Michael Schumacher

Hudba/Zvuk Podkladova hudba techno, housového $tylu bez melddie, typicka pre podporu
intenzity
hovoreného slova (informécie je tu primarna)

Ténina e Durova

Tempo Taneéné az stredné

Styl Soft techno §tyl

Skupina Elektrické resp. poCitaCové sprievodné beaty

nastrojov

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/11/24/ferrari-s-dotykovym-
ovladanimpre- shell/

Nazov Evolicia vo vasSich rukach pre Punto Evo od Ford

Obsah spotu PocitaCom inSpirovana, vizualne, dynamicky zobrazena evolacia Punta, Rychlost
instalacie novych programov dobieha auta.

Hudba/Zvuk Skladba Paganini 5 Edvina Marvina (huslistu a skladatela z Mad'arska); primarna
dynamicka tazna sila spotu.

Toénina Durova

Tempo Rychle tempo capriccio, virtuézne skladby na spdsob Paganiniho kompozicii

Styl Popu a klasika

Skupina Husle stradivarky v spojeni s modernymi beatmi

nastrojov

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/11/24/evolucia-vo-vasich-rukach-
prepunto-
evo-od-ford/

Nazov Semafor pre Opel

Obsah spotu Opel Corsa je novym €lenom rodiny, kazdy Sofér si pospevuje refrén piesne na
semafore, kde je zelena

Hudba/Zvuk Piesen od Queen prespievana McFly ,,Don’t stop me now*

Ténina Durova

Tempo Tanecné, rychle
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Styl Rock pop

Skupina Vyrazne bicie, elektronické nastroje
nastrojov
Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/10/14/semafor-pre-opel/

Reklamy na pracie prostriedky uréené pre zeny

Nazov Karate pre Ariel (Ariel Pro Zim)
Obsah spotu Trénerka karate udrziava kimono biele a Cisté vdaka prac. prasku Ariel
Hudba/Zvuk Instrumentalne prevedenie japonskej piesne, elektronické efekty podporené

vizualnym Cistenim bielizne. Nosna melddia sa vo variaciach opakuje

Ténina Pentatonicka (durova melodia nemajtica 4. a 7. stupen)
Tempo Stredné tempo (60)
Styl Pentatonické in$trumentalne variacie na jednu melddiu s modernym

elektronickym beatom

Skupina nastrojov Japonské tradiCne nastroje: Koto, Shamisen, Flauta, moderne bicie nastroje

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/07/04/karate-pre-ariel/

Japonska hudba nema absolutnu vysku tonu ani harmoniu. V japonskej
hudobnej kulture sa melddia pohybuje podla pribehu - pri tragickom
pribehu sa spieva v nizkych toninach (oktavach) v porovnani s tonmi pri
vyjadreni veselych nametov, ktoré su vysoké. Volba pentatoniky (gréc.
pat) znamena, Zev ramci oktavy je iba péat celotonovych stuprfiov;
hudobny producent/skladatel sa tak vyhne poltonovym krokom, ktoreé
vnimame ako disonantne. Takto zvolena nosna melodia sa postara o
orientalny ,sound*, exotickost, nadfah¢enost, originalitu, dobre naladenie
durovou toninou, nedrazdi, zaujme a hlavne podpori nosnu myslienku

Cistoty kimono, ktoré sa da docielit pouzitim pracieho prostriedku Ariel.
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Nazov Nature Fresh pre Persil

Obsah spotu Zena (vydata s 2 detmi) sa §tastna prebudza v bielej posteli a vofia jej evokuje
silu prirody

Hudba/Zvuk Uryvok pop rokovej skladby €isto ako podklad, nepodporuje komeréna
myslienku ani verbalne ani hudobne

Ténina Dur

Tempo Rychle, svizné, tane€né (70-100)

Styl Pop rock, spevacka - Zena

Skupina nastrojov

Pop- rockova kapela, bicie, elektrické gitary, syntakové efekty

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/05/20/nature-fresh-pre-persil/

Nazov Spot ,,Duch® pre Lanza

Obsah spotu Biely duch odstrasi tmavého ducha

Hudba/Zvuk Refrén svetozname;j talianskej neapolitanskej piesne 'O sole mio Eduarda di
Capua

Ténina G dur

Tempo Pomalé

Styl Klasicka belkantova piesefi v inStrument - alnom prevedeni

Skupina Tmavy a §pinavy duch prezentovany rozladenymi dychovymi nastrojmi. Cisty

nastrojov duch - elektronickym klavirom

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/01/13/spot-duch-pre-lanza

Nazov Rex Almond Milk

Obsah spotu Bieliaci efekt Rexu sa prejavi pri prani obrusu po svadbe

Hudba/Zvuk Zaciatok- uryvok zo svadobného pochodu Mendelssohna v 11. sekunde prechod
do tane€nej party hudby a v 15. sekunde nastup prvkov filmovej hudby

Ténina C Dur

Tempo Allegro maestoso, v druhej polovici spotu tane€né

Styl Klasickéa hudba sa prelina s popovou tane€nou hudbou a konci efektmi z

filmovejhudby

Skupina néstrojov

Siroka $kala nastrojov- orchestralny zvuk, najvyraznejsie su bicie, slaCikové a
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diskozvuky spolu s pocitaCovymi efektovymi zvukmi (§um, zabavajuci sa fudi,
cvakanie fotoaparatov)

Link http://medialne.blog.etrend.sk/reklamy/2009/01/08/spot-rex-almond-milk-pre-
rex/

/

Nazov Zehlenie pre Palmex

Obsah spotu Palmex urychfuje Zehlenie a dopraje mame viac €asu pre rodinu

Hudba/Zvuk Hlas za obrazom je muzsky, zvukové efekty- para zo zehliCky, elektronicka
harfa alebo xylofon podporujtce vizualizaciu bubliniek; prechod do rockovo
gitarovej pasaze s rychlejsim tempom - nadlahCenie

Toénina Pocas zehlenia- rozlozené arpeggio akordy na gitare v molovej ténine, ostinatne
opakovanie tonu; predel rockova hudba, el.bas gitary; spev zvucky ,,it's so easy*
dur

Tempo Pomalé tempo pri zehleni (menej ako 60) prechadza ku koncu do prudko
tane€ného tempa

Styl Rockovy. Kontrast tempovy aj nastrojovy

Skupina nastrojov

Gitary, elektrické zvuky xylofonu, harfy, ostinatne bicie- dodavaju spotu
dynamickost’

Link http://www.youtube.com/watch?v=2B6360gqPAM

Nazov Umenie pre Bonux

Obsah spotu Starsi nesikovnej$i muz si zaspini triCko a nazve to umenim, Sikovna manzelka
za pomoci Bonuxu si poradi so $kvrnou

Hudba/Zvuk Instrumentalne vyuzitie scénickej hudby a dychovych nastrojov. Synkopicky
rytmus. Stavba hudobného motivu je zalozena na variacii a improvizacii na
korporativnu staccato zvucku

Toénina Korporativna zvucka je durova

Tempo Svizné, staccatové pasaze nadlahCujice problém

Styl Crescendo na jednom tone zvySuje dramatizaciu momentu. Jazzovo scénicky

styl

Skupina nastrojov

Flauty a iné dychové nastroje, slaCikové

Link

http://www.youtube.com/watch?v=a_uuPkJSvwA
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