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Abstrakt

V tvodu studie s nazvem Hudba (a zejména pop music)
V ménicim se (a zejména medidlnim) svété se piipomind, Ze
estetickymi  disledky  mechanické  reprodukovatelnosti
uméleckého dila se zabyval jiz 1936 W. Benjamin a Ze J. Fuka¢
rozpracovaval Benjaminovy teze v Nitfe v roce 2000. Dale je
diskutovdn termin-pojem ,pop music*; pop music je
charakterizovana nikoli specificky hudebnimi rysy, ale
sociologicky a ekonomicky — je to typ hudebniho zbozi, které je
vyrabéno hudebnim primyslem a distribuovano hudebnim
byznysem; je jejich stézejnim produktem. Hlavnim médiem pop
music byl dlouhodobé n¢jaky hudebni nosi¢ (strucné je
sledovan vyvoj gramofonovych desek rizného typu, CD, DVD
aj.), ktery byl vyuzivan i v rozhlase a televizi. V dnesni dob¢ se
jako nové médium se stale vice prosazuje internet a hudba na
distributory hudby, tak pro spotiebitele. Nékteré pfipominané
momenty: YouTube, MySpace, tzv. long tail, tzv. smrt hitu, tzv.
smrt klasické hudby, celkové presyceni hudebniho trhu a
zejména trhu pop music, kult hvézd, pokles ziskii z prodeje
pevnych hudebnich nosicl, rist vyznamu promotérstvi
megakoncerti hvézd pop music, atd.). V zévéru studie jsou
zvazovany nékteré disledky novych technologii i celkové
situace na hudebni scéné¢ pro hudebni vychovu. Mnohé rysy
vyvoje jsou z hlediska estetického a kulturniho znepokojivé,
jiné naopak (neexistuje jen unifikacni trend, ale soub&zné i



trend k diverzifikaci hudebni scény provazeny moznostmi
vlastni hudebni dramaturgie, atp.).

Klic¢ova slova: hudba ve véku technické reprodukovatelnosti —
vyvoj hudebnich nosi¢li — nové momenty v hudebnim primyslu
a byznysu (fenomény tzv. dlouhého ocasu, smrti hitu, poklesu
zajmu o pevné nosice a rist zajmu o megakoncerty atp.) — vztah
pop music a jinych hudebnich typt — disledky pro hudebni
vychovu a kulturni politiku

Music (Especially Pop Music) within Changing (Especially
Media) World

Abstract

The paper entitled Music (Especially Pop Music) within
Changing (Especially Media) World is introduced by quotations
from Walter Benjamin’s (1936) and Jifi Fukac¢’s (2000) works.
Then, the term and concept of ,,pop music* are discussed; pop
music is characterized more sociologically and economically
then musically. Pop music is generated by music industry and
distributed by music business as their most important product.
In the first half of the 20th century gramophone records of
various type were the main channel of this music to consumers,
then followed by different kinds of newer music carriers (CD,
DVD, VHS), of course in connection with radio, film and TV.
Nowadays, Internet has become a key important medium for
spreading pop music. This fact brings many changes for
producers and distributors of music, and for customers as well.
Servers YouTube, MySpace are brand new elements together
with the phenomena called ,,death of the hit“, ,,death of classical
music“, ,long tail“ etc. The article deals also with an
oversaturation of the music market (and especially of pop music
market) with the increasing star cult, the decrease of profits
from CD sale, the growing importance of pop star mega
concerts, etc. At the end, the article evaluates several



consequences of this development for music education: many
signs of this development are disquieting from the cultural and
aesthetic point of view while others are not: for example, the
tendency towards greater diversification of music scene
providing possibilities of own music dramaturgy by listeners of
music.

Key words: music in the age of technical reproducibility —
development of music media — Internet — phenomenon as
,»death of the hit“, ,long tail* etc. — music education — cultural

policy.

Otézka, kterou se hodlam zabyvat ve svém prispévku,’
na jedné strané¢ zapadd do tematického ramce této konference,
na strané¢ druhé ovSem nelze nevidét, ze je jen zlomkem
problematiky vytéené nazvem konference. Pokusim se naznacit,
jak se méni nékteré nase kontakty s hudbou v souvislostech s
rozvojem techniky/technologie a masovych médii.

Neni to ostatné poprveé, co se nékdo praveé na nitranské
pude problematikou vyty¢enou nazvem konference — Medidlni
a komunika¢ni aspekty hudby — zabyva.? Pokud jde o hudbu,
pfipomindm zejména Jifiho Fukace, ktery do patého sborniku s
nazvem Hudobno-pedagogické interpretacie ptispél stati Hudba
ve veéku své technické reprodukovatelnosti a v soudobém
medialnim kontextu.?

! Text se v mnohém opira (misty i formulaén&) o neddvno dokoncenou stat
autorské dvojice Ivan Cafourek a Ivan Polednak Popfusic aneb Konec pop
music (jak ji zndme), kterd bude publikovana ve sborniku Promény hudby v
meénicim se svét€ (Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity Palackého).

2 Pfipometime, Ze pravé v Nitie na Pedagogické fakulté se pied léty zacalo
rozvijet slovenské, ale vlastn€ tehdy i ¢eskoslovenské badani o literarni a
umélecké komunikaci v ramci Cinnosti Kabinetu literdrnej komunikacie a
experimentalnej metodiky.

¥ Nitra: Pedagogické fakulta UKF 2000, s. 13-25. V Nitfe vyslo i prvni resp.
tieti vydani Fukacovy knihy Pojmoslovie hudobnej komunikacie (Nitra:
Pedagogicka fakulta 1983, 1986).



MoZna nebude na $kodu, uvedu-li na tvod né&které z
Fukacovych vyvoda. Fuka¢ sam nejdiive pfipomenul velkou
postavu sociologic uméni, literarniho teoretika Waltera
Benjamina a jeho praci z roku 1936, Umeélecké dilo ve veéku své
mechanické reprodukovatelnosti. Benjamin napiiklad uz tehdy
upozornil na novodoby fakt =ztraty kouzla jedine¢nosti
umeéleckého dila, na fakt masové vyroby a masového konzumu
umeéni. Pokud jde o hudbu, v pribéhu 20. stoleti vznikl rozsahly
prumysl a byznys spojeny s vyrobou a prodejem hudebnich
nahravek. Ty pochopitelné nezaznivaly jen pomoci gramofond,
ale slouzily k prezentaci hudby v dalSich komunika¢nich
kanalech velké pruchodnosti, totiz v rozhlase, filmu, televizi.
Socidlnim disledkem byl mimo jiné vznik nebyvale pocetného,
byt rozptyleného publika, coz zacalo predstavovat novy zptisob
distribuce (uméleckého) produktu. Vyvstala ov§em otazka, do
jaké miry se jedna o produkt skutecné umélecky, nebo zda se
vétSinou nejednd o produkt, ktery sice mize (pfipadné€) mit
n¢jakou estetickou hodnotu, ale pro spotiebitele plni piedevsim
funkce jiné neZ je autonomni funkce estetickd, pficemZ pro
vyrobce plni funkce povytce ekonomicke.

Pro Fukace mély charakter pramyslového zboZi
technické pfistroje a materidlni nosi¢e hudebniho projevu, ale
kladl si otazku, jestli je patficné obecné hovofit o primyslu
resp. primyslovych postupech pti vzniku samotné hudby jako
takové. Dnes se ovSem zdé4, Ze hovofit o vyrobé praveé i
mame-li na mysli tu nejvétsi masu aktudln€ vznikajici a
fungujici hudby, tedy to, ¢emu se obvykle fika pop music.

Zastavme se hned u slova, které pravé padlo, tedy u
vyrazu ,pop music“. Lépe nez pomoci n¢jaké hudebni
charakteristiky se dd4 vyznam tohoto slova vylozit pomoci
kategorii sociologickych a ekonomickych. Vyrazem ,,pop
music* se obvykle mini nikoli celd moderni populdrni hudba,
ale spiSe ,,jen* to, co jako sviij zakladni a nosny produkt vyrabi



hudebni primysl a prodava hudebni byznys; tedy hudba, ktera
je na hudebnim trhu nejvétsi zbozni polozkou a je také
nejbéznéjsi hudebni potravou Sirokych vrstev lidi. K jejim
spotiebitelim patii ovsem ptredev§im pfislusnici urbanizované
mladé generace, ti, kdoz hudbu v nebyvalém rozsahu vyuzivaji
k vypliovani svého civilizacné nové strukturovaného volného
Casu, ke své nove¢ strukturované zabavé, relaxaci, skupinové
identifikaci, reprezentaci. Jaksi zastupné zde vystupuji soudobé
tzv. celebrity (popularni herci, moderatofi, modelky, sportovci
atp.), ktefi se pravé k takovéto hudbé hlasi: mluvi-li viibec o
hudbé, pak pod tim slovem mysli pfedevS§im (a vétSinou jen a
jen) ,,format* tradicni pisnicky, byt mnohdy ,,fiznuté* rockem,
hiphopem, techno, reggae, popovym swingem atp. (nécim
Z toho, nebo vS§im najednou, a piisté jesté nécim jinym, co se
objevi jako novy stylovy ¢i zanrovy vyhonek). Takto je téz
hudba chapana v tzv. hudebnich radiich a televizich; jesté
tvrdéji tfeceno, pod slovem hudba se nemysli prakticky nic
jiného...

Rozdily ve stylech a stylovych odstinech vzhledem
k obrovskému mnozstvi hudby, ktera je v ob&hu, uz prestavaji
hrat dileZitou roli, a to at’ jiZ ve smyslu kritéria vybéru ¢i pouhé
orientace: téméf vSe je dnes v pop music totiz néjakou hudebni
sméskou, chcete-li, fuzi. Vyslednym produktem vSak mnohdy
byva flze jesté vysSiho tadu: pisnicka/skladba samoziejmé
jakozto hudba nemizi, ale nartsta (obriistd) do podoby n&jakého
,hadhudebniho®, audiovizualniho projektu, napiiklad klipu.4

* Nechdme-li stranou hudebni film, jakymsi ,prikopnickym® utvarem
multimedialnosti byl praveé klip (anglicky clip = stfih, ustfizek, vysttizek),
jehoz rozkvét zacina v osmdesatych letech; tedy zvukové obrazovy utvar,
ktery zpravidla riiznym zplsobem (vCetné pocitacové grafiky) zpracovava
pisnicku z oblasti pop music. Klipy byvaji Siteny predevsim televizi (u tzv.
hudebnich televizi, napt. MTV, tvofi vyznamnou ¢ast programu), slouzily
jako propagace pro hudebni nosi¢ se skladbou, postupem doby se vsak
zménily ve specificky samostatny, hlavni produkt s vlastnim komer¢nim i
estetickym potencialem.



Nositelem vysledného produktu uz téz piestava vyluéné byt
gramofonova deska (LP, CD s jeho variantami, DVD), ale stava
se jim piedev§im pocita¢ se svym internetem, kde se hudba
resp. z ni vychdazejici produkty §ifi a prodavaji novymi zplisoby
(stahovani a prodej hudby elektronicky), a kde hudba resp. ony
komplexnéjsi produkty vstupuji do zcela novych typi
internetové  komunikace, jakymi jsou napiiklad blogy,
YouTube, MySpace. Jsou to typy komunikace, jichZ je ¢i mize
byt hudba soucasti, ale jez vyrazné prertstaji hranice hudby
v b&zném slova smyslu.” Hudba samoziejmé& fizuje i s novymi
syntetickymi projevy Vv Siroce pojimaném divadle, filmu,
performingu.

Pravé feCenym jsme vlastné narazili na aktualné
probihajici promény komunikac¢nich cest hudby. Mala odbocka
pro ty, ktefi se stémito jevy jeSté nesetkali: Naptiklad do
vyhledavaciho fadku YouTube zadame cokoli, co nés zajima. V
roviné hudby tieba jméno skladatele, skladby, interpreta, nebo
jakykoli jiny 0daj. Vyhleddva¢ ndm vétSinou nabidne mnozstvi
videoukazek, které do YouTube vlozil néktery z uZzivatel
tohoto serveru. Mohou to byt segmenty z komerénich DVD
(tady se ovSem mulze narazit na autorskd préva, ale aspon po
n¢jakou dobu ten ,nas* segment na internetu ,,visi®), z
televiznich pofadl, nebo vlastni produkce amatéra; prakticky
cokoli. Pfirozené, nejCastéji se na YouTube objevuji fenomény
z populdrni hudby a hlavné pop music. Jsou tu klipy, je tu
mnozstvi piratskych zabérti z koncertli, ale jsou tu 1 vlastni
hudebni vytvory a pokusy uzivatelii portalu. Ostatné¢ obdobné
jako na osobnich strankdch portdlu MySpace.com, které
muizeme piirovnat k Superstars, protoze tady se zrodila kariéra
nékolika interpretd pozdéji zndmych z oficidlniho byznysu.
Domécky vyrobena pisnicka se timto zpusobem miize dostat
mezi lidi a Gcastnici interaktivniho internetového déni ji sami

® K problematice hranic uméni resp. hudby viz mj. knihu Ivana Polediidka
Hudba jako problém estetiky (Praha: Karolinum 2006).



zpropaguji; na MySpace doslova, protoze tento portal pracuje
na systému propojeni tzv. profild, tedy jednotlivych stranek na
ném umisténych. Takto se rodici hudebni produkt je jako hit
potvrzen poctem kliknuti, tedy poctem zajemct o né€j. Uz dnes
se tak oslabuje vypovédni hodnota klasickych hitparad, stale
jesté sestavovanych jen na zéklad¢ informaci o poctu prodanych
nosi¢u (tedy CD a DVD) z jednotlivych obchodi ¢i obchodnich
siti, 1 kdyz stile jest¢ funguji jako repektované Zebiicky
popularity. Prodej téchto CD a DVD vsSak stale vice vazne a
proto se objevuji diive nemyslitelné cesty, jak s hudebnim
produktem proniknout k zajemci. Naptiklad v 1été letosniho
roku vydal zndmy zpévak Prince nové album a dal ho jako
ptilohu zdarma k nékladu listu Mail On Sunday. Na UspéSnou
pisnicku se pak ovSem pomoci firem, které projevily zajem,
nabali album, dalsi singly, koncerty, merchandising, prosté
obvyklé dalsi komodity a nastroje.

samotna hudba (tj. skladba a skladatel), byt byly na hudbu
navazany dal8i atributy — vizudlni, prezentacni, teatralni,
marketingové. Postupem doby se vSak diraz zacal ptresouvat
pravé na tyto ,nehudebni” momenty, pficemz kliCovym
Cinitelem se stava ,,viditelny* a ,,slySitelny* nositel hudby, totiz
S nimiZ se pracuje po obecnych zdkonech byznysu, ¢emuz se
oni ostatné radi poddavaji...

Stale vétsi trzni nabidka hudebniho zboZi (a nejenom
pop music) ma fadu disledkl. Jednim z nich je efekt nazvany
tzv. long tail, tedy dlouhy ocas. Rozumi se tim skutecnost, Ze
zadny , kamenny obchod* s hudbou nemitize obsdhnout vSechny
pofizené hudebni nahravky; zato je muze nabizet on-line
internetovy obchod vcetné tzv. aukénich server. Zajemclm,
ktefi jsou dostateCné internetové gramotni, je prosté¢ dostupné
prakticky vSe; prodat se miize a la long prakticky vSe, vcetné
kuriozit (tfeba prastaré, davno zdanlivé zapomenuté a



dezaktualizované nahravky). To ovSem ma jeden nechtény
disledek, kterému se zase fikd ,,smrt hitu“. Ne Ze by uz
nevznikaly hity se vSemi stylovymi, ekonomickymi atp. efekty,
ale zadrhava dosud panujici efektivita ,,primyslové® vyroby
hitti. Protoze uzivatelé si uz mohou ze zasob vybirat podle
svych individudlnich z4jmt a hitem se tak muze jaksi
,heplanované® stat cokoli, pfestava se vyplacet jejich zdmérna
finanén¢ nakladnd produkce. Jinak feceno, nabidka on-line
obchodi a rozsifujici se komunita uzivatell sdilenych programi
typu MySpace ¢i YouTube, a tudiz multiplicita zajmt a vkus,
narusuji tradi¢ni nadvladu tradicné vyrabénych a vnucovanych
hit. Ostatn¢ dostat se do jakéhosi ,,hitového prostoru® je stale
obtizngj$i a jeste obtiznéjsi je v ném setrvat. Obecné pak plati (a
to 1 pro jiné typy hudby, vcetné¢ artificidlni/vazné), ze
repertoarovd nabidka se stdle zmnoZzuje, ale kapacita lidi
orientovat se Vvtom bohatstvi, vybirat si, osvojovat si, ma
naproti tomu své meze.’
Pfenesme ted’” pozornost na situaci stile jeSt€ nejbéznéjSiho
existenéniho modu hudby (a samoziejm¢ piedevsim pop
music), totiz hudbu na hudebnich nosi¢ich a v masovych
médiich. Nejdiiv troSku obecnéjsi tvaha. ..

Slovo ,,revoluce* neni dnes pftili§ popularni, nicméné ve
smyslu ,,néco pfevratné nového, epochalniho, zésadniho* je

6 Mimochodem, tomuto procesu rozsifovani nabidky dosti podstatné
napomohl zhruba pied dvaceti lety fenomén oznacovany jako world music,
tedy v ptfekladu hodné hrubém ,svétova hudba“. World music byva
charakterizovana jako hudebni folklor (nebo spiSe a Castéji derivat folkloru)
ruznych etnik, ktery byl hozen do soukoli svétového hudebniho byznysu a
ziejmeé se v ném dobfe zabydlel. Funguje tam v nejriiznéjSich podobach: v
podobé relativné plvodni, hlavné vsSak v podob€ nejrozmanitéjSich fuzi,
synkrezi a syntéz, ptetvafejicich pivodni vychodiska nékdy aZz do podoby
LHtovarni, ,sériové, , komercni“ pop music. Brano z pozitivnéjsi strany je
ovsem world music vyrazem interkulturnich setkani a stfetll, podstatnym
rozsifenim nabidky projevi a inspiraci.



jisté mozné je pouzit. Lze v tomto smyslu mluvit o néjakych
revolucich v hudebnich déjinach (tedy dé€jinach auroamerického
kulturniho okruhu)? Myslim, Ze ano a za revolu¢ni momenty
bych oznalil pfinejmenSim toto: ustdleni teoreticky
zakotvenych ténovych systémii uz u starych pythagorejci;
vznik funkéniho notového pisma na zlomu prvniho a druhého
tisicileti naseho letopoctu; stim souvisejici vznik moznosti
komponované vicehlas¢ hudby; nastup nového slohu
doprovazené monodie na zlomu 16. a 17. stoleti (florentska
camerata), na jejichz zakladech je v zasad¢ postaven dalsi vyvoj
hudby a to az dosud (a — mozné pro nc¢koho piekvapive —
nejvice pravé popularni hudby); polarizace hudby na hudbu
artificialni/vdZznou a nonartificialni/popularni, jez se zvyraziuje
zhruba od 19. stoleti a je nesena formovanim moderni
pramyslové a burzoazni civilizace; stim zase souvisejici a
zhruba od zlomu 19. a 20. stoleti probihajici krystalizace hudby
jazzového okruhu, kterd pifinasi relativn€ novou, od jiné hudby
(a zeyména od hudby artificialni) v mnohych rysech se odlisujici
hudebni fe¢; objev specificnosti a vyznamu jinych hudebnich
kultur nez je ta evropskd, coz se na jedné strané projevuje v
rozvoji etnomuzikologie, a na stran¢ druhé v praxi hudebniho
Zivota mj. v pfipomenutém jiZ masovém uplatnéni pfipomenuté
jiz world music; 20. stoleti pak pfind$i mohutny rozvoj
hudebniho prumyslu, ktery je sam soucasti SirSitho fenoménu
zabavniho primyslu (show businessu), kteryzto je zase soucasti
jesté mocnégj$iho jevu oznaCovaného jako pramysl volného
casu.

K tém revoluénim zméndm piipojme jesté jednu, piimo
nesenou ,,mimohudebnimi* technickymi a technologickymi
vymozenostmi. Je mimofadné dilezita, 1 kdyzZ si jeji vyznam ne
vzdy dost uvédomujeme — je totiz jaksi pfili§ samoziejma...

Mam na mysli moznost zvukového zaznamu hudby. Jim
se totiz oteviela cesta k zivé synchronni (a konfrontacni)
existenci hudby z celého svéta a ze vSech historickych epoch,



on ovlivnil podobu nové¢ vznikajici hudby (at’ jiz ve smyslu
skladeb nebo interpretaci), oteviel svét hudby Sirokym
konzumentskym skupindm, nastolil novy zptusob ekonomického
vyuzivani hudby (chcete-li, novy zpusob obchodovani
s hudbou), atd. Zpiisoby zdznamu hudby a fyzické podoby
tohoto zaznamu se ovSem od konce 19. stoleti neustdle
proméinovaly. Neménily se ovSem jenom ve své technické
podobg, ale 1 ve svych estetickych moznostech; tyto zmény pak
meénily celé spolecenské a ekonomické fungovani hudby.
Pohled'me tedy ve zkratce, jak ten vyvoj vypadal.

Nechame-li stranou prehistorickou dobu s hudebnimi
automatofony a valeCkovymi hudebnimi zaznamy z konce 19.
stoleti, pak jde pfedev§im o gramofonovou desku. Ta se stala na
pul stoleti médiem pro vSechnu, tedy i artificialni hudbu, ale
stala se téméf symbolem nové, moderni hudby popularni.
Vlastnim nosi¢em byla tzv. Selakova deska o 78 otackach a
kapacit¢ zhruba tfiminutové nahrdvky. Podstatnou zménu
pfinesl aZ rok 1948, v némz byla na trh uvedena dlouhohrajici
deska (long play record, LP), tj. vinylovy nosi¢ o 33 otackach
za minutu a umoznujici na jedné stran¢ desky nahrat néco vic
nez dvacet minut. Jen o rok pozdé¢ji byl na trh uveden celkem
obdobny produkt, tj. vinylova deska o 45 otackéach, umoziujici
na jedné stran€ nahrét jednu (single play, SP) aZ dvé& pisnicky
(extended play, EP). Pravé tento typ ,,malé desky*“ se stal
hlavnim nosi¢em nahrdvek popularni hudby, jeZ se jak ze strany
tvaréi/vyrobni, tak ze strany zékaznické drzela starych
formatovych zvyklosti. Tyto desky byly totiz levnéjsi, coz byl u
hudby s odbytem piedevS§im u mladeze vazny argument, a
format byl navic vhodny pro hraci automaty, které byly typické
pro dobové americké prosttedi, jez bylo hlavnim dé&jiStem
technologického vyvoje i hudebniho byznysu.” Dlouhohrajici

" Uplatnily a dosud se uplatiiuji jests jiné deskové formaty, slouzici zejména
disc jockeytim a umoziujici nové techniky ,,délani hudby*, jakou
predstavuje tieba tzv. scratching..



deska umoznovala, aby v oblasti popularni hudby a dokonce i
samotné pop music vznikaly rozmérnéjsi nez tfiminutové
utvary, coz bylo v zasad¢ pozitivum, jehoz rubem bylo Casto
roziedéni invence a tvaru. Tim pozitivem byl pfedevs§im vznik
tzv. koncepc¢niho alba, tedy ttvaru slozeného z pisnicek/skladeb
néjak vnitin¢ spjatych ideou, predstavou. Takovéto album
piineslo (alespoii potencidlné) novou estetickou kvalitu
popularni hudby. (Na okraj pfipomenme, ze za prvni a zaroven
prototypové a vzorové koncepéni album se zpravidla poklada
album skupiny Beatles Sergeant Pepper’s Lonely Hearts Club
Band z roku 1967.) Zhruba ve stejné dobé a stejném prostiedi se
proménuje obal LP ve vytvarny objekt, tisknou se zde texty
pisni atp.; vznik4 vlastné komplexni ,,dilo*, s nadsazkou jakysi
,minigesamtkunstwerk®.

Prakticky soucasné s nastupem vinylovych desek se
objevila moznost komeréniho vyuziti magnetofonového
zaznamu. Stejny produkt (tfeba nahravka LP desky) se prodaval
Vv podobé mgf kazety, kterd méla ve srovnani s deskou nékteré
vyhody, naptiklad men$i format a tudiZ skladnost, vyrobni
levnost, moznost pouziti v piehrdvacich v auté, mozZnost
pofizovéani vlastnich nahrdvek cestou piepisu z jinych nosict
zvuku; méla vSak také nevyhody v podobé niz§i zvukové
kvality, obtizného hledani jednotlivych nahravek, sniZeni
moznosti pro vytvarnou slozku. Ptes vSeobecné rozsifeni vSak
tento typ zdznamu hudby nebyl hlavni komoditou hudebniho
byznysu v uzsim slova smyslu a dnes se ocitl zcela na okraji.

Skok ve vyvoji pfinesla 1éta osmdesatd, v jejichz
prubéhu se zacal prosazovat novy typ nosice, kompaktni disk
(CD), umoziujici az osmdesdt minut hudebnich nahravek.
Kompaktni disk ovSem nepfinesl jen vétsi Casovou kapacitu: je
skladngjsi; jeho ambaldZ umoziiuje 1 pfitomnost vytvarné a
informacni sloZky; ve spojeni s novymi nahradvacimi moznostmi
umoznil masovou, rychlou, levnou, prosté efektivni vyrobu
hudebniho zbozi (pochopitelné¢ v tom nejmasoveéjSim métitku



jde ptedevSim o produkty popularni hudby a zejména pop
music, ale zvyraznény trend k proméné hudby ve zbozni artikl
je charakteristicky i pro hudbu artificialni); z jiz jmenovanych
divoda (levna vyroba, technickd nenaroc¢nost) se CD nahravky
daji pofizovat takifeceno podomacku a staly se prostiedkem
k sifeni hudby, ktera by jinak k takovému uplatnéni neméla
Sanci (prukopniky vtomto sméru podnikani byli zejména
jazzovi hudebnici, ktefi zacali pofizovat své nahravky ve svych
domacich studiich a z¢asti je mimo kruhy velkych
vydavatelskych firem i distribuovali); CD se ukazal i jako
vhodny nosi¢ ptepisi starSich hudebnich zaznam; atd.

Rubem pozitivnich ryst rozvoje CD je skuteCnost, Ze
dosud nikdy nebyl trh zaplaven takovym mnoZstvim, ba
takovou premirou hudebniho zbozi, jez ma casto i zcela
podiadnou kvalitu. Neptekvapuji pak masové hudebni
vyprodeje, pii nichz se nékdy v hypermarketech CD prodavaji
nikoli na kusy, ale na vahu; vétsi miru devalvace zbozi fadiciho
se jakozto hudba pfece jenom mezi umeéni ¢i alesponi esteticky
fungujici produkty, si lze stézi pfedstavit... Trh je pfitom
nejenom zahlcen komeréné vyrabénymi ,,oficialnimi* produkty,
ale je soubéZné oslabovdn ¢i pifimo ruinovan technickym
pokrokem na jiném poli, totiz moznostmi kopirovani
komercnich produkti resp. jejich piratského Sifeni jinymi
cestami — zejména pocitacem/internetem.

Jen o néco gaozdéji nez CD se objevil novy nosi¢
audiovizualni, DVD,” ktery vedle svych podstatnych vyhod ma
téz — pravé z hlediska hudebniho byznysu — fadu nevyhod:
dramaturgie, ktera musi respektovat i obraz, je podstatné

wev

® Videokazeta, kterd v podstaté sdili vyhody i nevyhody audiokazety, se
zhruba od sedmdesatych let stala béZnym, komeréné vyuzivanym nosi¢em
audiovizualnich zdznamu pro domaci pouziti (filmy, zdznamy koncertt atd.).
V soucasnosti je zcela vytlacovana DVD, jak o tom svéd¢i mj. i praxe
videoptij¢oven, kde se videokazety objevuji v hromadnych vyprodejich.



celd vyroba a tedy produkt je drazs$i a méné prodejny; DVD
neni vzdy funkéné optimdlnim médiem — lidé poslouchaji
hudbu piedev§im v situacich, kdy se nedivaji (pii raznych
&innostech, napiiklad pi jizds v autg).’ DVD se oviem ukézalo
jako vhodné médium rtznych projekt audiovizudlnich a to 1 na
poli hudby artificidlni/vazné (uplatiiuji se zdznamy koncertt,
opernich inscenaci atp.). Pocateni rtzové obchodni
predpoklady hudebniho primyslu se ovSem v ptipadé DVD
zcela nenaplnily, a co hlavné, stejné jako CD je DVD
V soucasnosti ohrozovano nastupem novych moznosti.

Prekotny technicky a technologicky vyvoj, neseny
potfebami vyrobcli mit co prodavat, dodava totiz stile nové
prostiedky (typy) zaznami hudby a obrazu. Otazkou ovSem je,
co je pristrojovy trh schopen absorbovat, kolik inovaénich vin
spotiebitel v né€jakém case snese... Ktery typ nosie a jeho
prehravace zvitézi v konkurenénim boji, neni ostatné predem
jasné. Jak vime z nékdejsiho ,,videosouboje* systémi VHS a
Betamax, nemusi to byt vzdy ten technicky nejprogresivnéj§i.10
Dnes se zda, Ze uplatnéni novych produktd neni zatim (a
zejména u nds) takové, jak bylo ocekavéano: zakaznikiim se
prosté nechce v tak kratkych intervalech meénit nosice a %ejich
piehrévace, a to tim spiSe, Ze oboji je zatim znacné drahé.!

Vyvojem, proménami prochdzeji nejenom fyzické
hudebni nosice, ale téZ charakter jimi nesenych nahravek; méni
se i jejich vztah k hlavnim nosnym médiim, tedy k rozhlasu a
televizi. Klicoveé dulezitymi hra¢i tu jsou specializovana
,»hudebni radia“ a specializované ,,hudebni televize®. Nové se

® Proto vznikaji i produkty kombinujici CD s DVD.

YDnes spolu bojuji systémy diski vysokého rozliSeni resp. jejich
piehravacich piistroji: systém Blu-ray, za nimZ stoji gigant Sony, a systém
HD-DVD, za nimz jsou zase giganti Toshiba a Microsoft.

! Mimo jiné pravé pro nizké prodeje (funguje tu efekt zatarovaného kruhu);
tyto produkty zatim ani neposkytuji dobry pomér vykon/cena, méfeno cenou
za jeden gigabajt nahravky.



ovSem objevuji dalsi média a dalsi trhy: hudba pro mobilni
telefony a hlavné internet, ktery se rychle stava, pokud jde o
prodej hudby ,,ve velkém* i ,,v malém*, trhem dominantnim.
Distribuce fyzickych nosi¢ti (hlavné CD a DVD) vsak také
¢i zésilkovych firem, nez na pud¢ tradi¢nich malych, na hudbu
specializovanych prodejen. S tim se pro vyrobce a obchodniky
nastoluji otazky zda se orientovat globdln¢ ¢i lokalné,
Sirokozéaberoveé ¢i specializovang; na jaké typy hudby, na jaké
interprety, na jaké zékazniky, na jaké zpisoby prodeje, na jaké
marketingové strategie atp. Celé toto deéni piinaSi specidlni
pravni problematiku, nevy€erpavajici se jen autorskymi pravy:
je tu tfeba problematika plateb/uplatkti radiim za hrani produkti
gramofirem, problematika placeného stahovani hudby
Z internetu, problematiku svobody slova a vlibec projevu na
internetu, atp.

Vyrobné obchodni komplex pusobici v oblasti hudby
vzdy fesSil a kazdodenné teSi mnoZstvi otdzek: hledaji se
pfislove¢né ,diry na trhu“ at' lezi v oblasti hardware C¢i
software, nové marketingové strategie, nové reklamni triky. Je
stale vice patrné, Ze hlavnimi trumfy pfestdvd byt samotna
hudba a jeji kvalita, ale stavaji se jimi, jak bylo jiz difive
naznaceno, bezprostiedné viditelni a slySitelni nositelé hudby,
tedy interpretacni hvézdy. Uz to ale nema byt jen prosta star, ale
superstar, megastar. Samozfejmé, hvézdny princip — a to i
mimo hudbu — se v uméni uplatioval odedavna, ale nikdy ne
tak vyrazn€ jako dnes. Star se da vytvofit a marketingové
Vyuiit12 snadné€ji nez né&jaky novy hudebni typ ¢i novy
jednotlivy hit. Star m4 (mdze mit a v minulosti obvykle m¢la)
téz vetsi , trvanlivost™ a sumarné vetsi ziskovou potencialitu nez

12 Existuje ovsem nékolik typt hvézd: existuji hvézdy pro rizné typy trhi:
globalni, narodni, stylové Zanrové apod.; nekteré vznikaji jaksi pfirozenou
cestou a jsou marketingovymi mechanismy jen dotvareny (pfiklady: Beatles,
v Cechéach Karel Gott), jiné jsou vice méné umé&lym, pésténym vytvorem.



jednotlivy hit: mize dlouhodobé produkovat hity jako slepice
zlatd vejce — viz tfeba Karla Gotta. Hvézdny princip se dnes
prosazuje 1 u artificidlni/vazné hudby: komercni uspéch
nahravek je tady vyrazné postaven — vedle spoléhani na nékolik
osvédCenych skladatelskych jmen — pravé na proslulosti
vybrané skupiny dirigentl, instrumentalistl, zpévakl typu
Herberta von Karajan, Marie Callas, Luciana Pavarottiho.

Dramaturgie se stdva pro hudebni primysl a byznys,
operujici zatim ptevazné¢ spevnymi nosii, stdle vétSim a
vétsim problémem. Ve sféfe artificialni/vazné hudby jdou sice
na odbyt velkd dila minulosti ve stidle novych, tieba i
recyklovanych (digitalizovanych) nahravkach (viz tieba
Beethovenovy symfonie), ale trh uz jevi znamky pfesyceni;
mimo jiné proto, ze okruh zijemct o tento typ hudby se
zmnoha divodl (patii knim i mald vykonnost hudebni
vychovy a osvéty) proti n¢kdejsim optimistickym ocekavanim
ptiliS nerozsifuje. Objevuji se dokonce teze o ,,smrti klasické
hudby*.*® Jsou tu oviem i pozitivni trendy: dramaturgicka krize
otevird moznosti pro mens$i vydavatelské firmy zaméfené na
specialni, nékdy 1 rizné subvenované projekty. To plati 1 pro
dals$i menSinové hudebni typy v Siroké oblasti hudby
nonartificialni/popularni, jako je naptiklad jazz ¢i world music.
V nejvetsi krizi je tak zfejmé dramaturgie pop music, ktera je
hlavni komoditou hudebniho primyslu a byznysu. Diivodem je
(vedle ptipomenutych neptehlednych zakrut vyvoje technologii)
piredev§sim skutecnost, Ze tato hudba (praveé jakozto hudba)
V podstatné preslapuje na misté. Vtahla totiz do sebe uz
prakticky vSechno, co se dalo; tedy vSechno, co snese bézny,
primérny hudebni konzument, na néjZ se produkce obraci.

Jak vlastn¢ vypada ten celosvétovy obchod s hudbou,
tedy vlastné s pop music? Nejvétsimi soupefi na této scéné jsou

13 Nejnovgji viz tfeba knihu renomovaného amerického hudebniho publicisty
Normana Lebrechta The Life and Death of Classical Music (Vintage Books
2007).



Clenové ,,velké ctyrky“, totiz spoleCnosti Sony BMG, EMI,
Warner Music a leader scény, Universal Music; uvadi se, ze
ovladaji na osmdesat procent trhu. V poslednich letech ovSem
zaznamenavaji pokles vykonnosti, tedy snizeni pifijml za
hudebni nosi¢e vSeho druhu. Tento pokles postihuje nejenom
klasické pevné nosic¢e (CD, DVD), kde je zptsoben piehlcenim
trhu produkty resp. nasycenim poptavky po hudb¢ a piratskym
prepalovanim CD A DVD, ale tyka se i internetového prodeje
hudby do pocitaci, mobili apod., kde pisobi stejné ¢i obdobné
faktory plus masoveé rozsitené piratské stahovani dat. Obrana
proti kopirovani ani proti piratskému stahovani neni jednoduché
ani  z hlediska technického, ani =z hlediska pravniho a
ekonomického. Byly naptiklad vyvinuty systémy ochrafujici
data na nosi¢ich pted piekopirovanim, ale n¢kdy se firmy ve
vzajemném konkurenénim boji tohoto opatfeni dokonce
(docasné) vzdavaji a snazi se kompenzovat ztraty jinak, tfeba
promotérstvim megakoncertli, c¢ehoz je nutno si ted
povsimnout.

Pravé pocity Siroké obce spotiebitelll, Ze v bezbiehosti
nabidky pop music neni uZ mnoho opravdu nového, vzrusivého,
se promitaji do skutecnosti, Ze roste zajem o Zivé koncerty pop
music. Ty totiz 1épe neZ co jiného zprostiedkovavaji autenticky
zazitek, prozitek kontaktu nejen s hudbou, ale 1 s jejimi
hudebniky a také s ostatnimi navstévniky akce (tedy s lidmi se
stejnym ¢i podobnym vkusem a socialnim chovanim). Navstéva
koncertu Rolling Stones miize byt vice nez hudebnim zazitkem
reminiscenci na mladi, touhou ,byt pfi tom* a splynout s
(nepolitickym) davem, ztotoZnénim se s néci globalni slavou.
Prius pfi takovémto koncertu neni hudba (tu mnozi navstévnici
megakoncertl znaji a v lepSim zvukovém vydani!), ale vizualni
(pokud mozno kolosalni) multidimenzionélni show (sviij obdiv
k této strance tfeba prazského vystoupeni Madonny vyslovili i
recenzenti, ktefi o strance hudebni nemluvili pravé s nadSenim).
Pravé promotérstvi koncertnich megaakci (samoziejme,



soubézné se organizuji i skromnéjsi turné skromnéjsich aktéra
na skromngj$ich podiich se skromné¢j$imi rozpocty a piijmy) se
stava vynosnym a ziejme perspektivnim a mozna spasonosnym
segmentem hudebniho primyslu. Jak se lze docist v tisku
(informace o hudbé se stale ¢astéji objevuji nikoli v kulturnich
rubrikéch, ale v rubrikdch spolecenskych a ekonomickych!),
jedna z nejvétsich promotérskych firem USA méla v roce 2005
obrat tém¢ér tii miliardy dolart (!) a méla by pomoci Madonné
udrzet pfijem i za situace poklesu piijml z pevnych nosict.

A ted poznamka pted zédvérem. I kdyz tato konference a
tento pifispévek nejsou primarné zameteny k hudebni vychové,
néco z dosud feceného by hudebni pedagogika méla reflektovat.
Stale zifejmé&j$i je totiz diskrepance mezi tim, co se déje
s hudbou a s jejim uplatnovanim v zZivoté jedinct i spolecnosti,
a tim, jak je koncipovana a realizovéna institucionalizovana
hudebni vychova. Zjednodusené feceno, ta tradicné usiluje o
dvé véci: zaprvé rozvinout u déti jejich hudebnost (do jaké miry
je jakasi dosazend prumérmd mira hudebnosti disledkem
hudebnévychovného snazeni, neni pfili§ jasné), zadruhé
pfipravit mladé lidi k pfijeti role kultivovan¢ho zajemce o
artificidlni/vaznou hudbu (vSechny zkuSenosti i prizkumy
z4jmu a znalosti vSak bohuzel ukazuji, ze tady je vysledek
velmi chaby — realné vzato, mladi lidé, ktefi odchazeji ze skol,
sahaji takika vyhradné po pop music). Ono probouzeni a
kultivovani hudebnosti jako ptfedpokladu pro rozvoj nejenom
hudebniho, ale viibec estetického citéni by mélo byt
dostatecnou legitimaci pro piitomnost hudebni vychovy
Vv uéebnich planech vSeobecné vzdélavacich S$kol, uroven
vyucovani a zejména piiprava ucitelll pro tento ukol je vSak
stale slaba a mnohde se zda, ze se spiSe zhorSuj. Na vysSich
typech Skol pak vybaveni uceben, rozhled ucitelt po souasném
hudebnim Zivoté a po hudebnich technologiich vétSinou nesnese
konkurenci sredlnym Zivotnim prostfedim, potifebami,
moznostmi, informovanosti jejich zakli a studentti. Cestou ke



zlepseni stavu rozhodné nebude néjaka unifikace postupil a
dokonce i cili, ale naopak zésadni rozvolnéni celého pojeti
hudebné¢ vychovné prace, diverzifikace postupti podle zajmi,
moznosti ucitelt, Skol, zakt a studentii: nékde by mohl byt
daraz polozen tfeba na tradicni sborovy zpév, jinde na jiné
nastrojové, souborové Cinnosti v riiznych typech hudby, jinde
na obecnéjsi kulturni, estetické aktivity blizici se zivotu
Hudebni mladeze, jest¢ jinde na vyuzivani a kultivaci kontaktd
s novymi hudebnimi technologiemi, atp.

Lze vibec né&jak rekapitulovat nebo rekapitulovat a
aspon heslovité ptipojit jesté néco dal§iho? Pokusim se...
V pfitomné dobé =zazivame historicky nejrychlejsi sled
zasadnich zmén ve spoleCenském uspofadani, v ekonomice,
V technice a technologiich — a taky v podobé uméni a fungovani
umeéni a tedy i1 hudby; hudby kolem nds neni méné nez dfive,
naopak, je ji mnohem vice, ba nadbytek — dochazi k jeji
devalvaci funk¢ni i hodnotové; at’ se nam to libi nebo nikoli,
zdrcujici vétSina hudby, kterd néas obklopuje, patii k hudbé
popularni a zde zase k pop music; pravé v pop music je funkce
a hodnota esteticka vétSinou upozadéna ve prospéch funkcei a
hodnot jinych — kultivovat je tfeba vSechny; dfive viceméné
piehlednd a zfetelné clenénd hudebni scéna (folklor, vazna
hudba, populdrni hudba) se ve svém dynamickém nérGstu
rozvétvuje do velkého poctu hudebnich typt, které se
v mnohém navzijem li§i, v mnohém piekryvaji, pticemz
prevazuji rizné faze; vyvoj je dnes rychlejsi v roving
pfedpokladii existence hudby, tj. v hudebnich nosicich,
hudebnich nastrojich, médiich, nez v samotné¢ hudbég; tyto
zmény modifikuji dosavadni podoby hudebniho Zivota i
hudebni  kultury; k dosavadnim technologiim  hudebni
komunikace Vv posledni dob¢ ptibyl jakozto vyznamné novum
internet, ktery se svymi stdle se rozSifujicimi moznostmi
vytlacuje tradi€ni média typu klasického hudebniho nosice,
rozhlasu, filmu, televize, ¢imz se otevira cesta k vicesmérné



hudebni komunikaci (z4djemce o hudbu se stdva — alespon
potenciondlné — vic a vic svym vlastnim dramaturgem); jestlize
se na prvni pohled jako nejvyraznéjsi soucasnad tendence jevi
tendence ke globalizaci a unifikaci hudby a vibec univerza
hudby (tedy hudby samotné i sféry jejich ptredpokladd a
vyusténi), nové podminky umoziuji soubézné probihajici
diverzifikaci hudebnich produkti 1 zplsobii kontakti lidi
s hudbou — pravé tady svita nadéje na udrzeni, ba rozvinuti
nejvlastnéj$iho poslani hudby jakozto specifického esteticna.

Co fict na uplny zavér? Snad to, Ze i tato konference
ukazuje, Ze si my muzikologové a hudebni pedagogové a viibec
lidé zoblasti kultury a uméni zaciname stile vyraznéji
uvédomovat, ze sveét kolem nas (a prave i ten svét hudebni) se
prekotné, rychleji nez kdy jindy méni, a u¢ime se to nikoli jen
pasivng registrovat, ale v§eho toho ke kulturnim cilim vyuzivat.

Kontakt:

Prof. PhDr. Ivan Polednak, DrSc.
Katedra muzikologie

Filozofické fakulty P U v Olomouci
ivanpolednak@seznam.cz



mailto:ivanpolednak@seznam.cz

Nazov:
Autor:
Editor:
Preklad:

Do tlade odporudili:

Vydavatel’:
Vydanie:
Naklad:
Pocet stran

ISBN:
EAN:

Hudba, integracie, interpretacie 11
Kolektiv autorov

doc. Jozef Veres,CSc

Mgr. Tamara Gon¢arova

prof. PhDr. Karel Steinmetz, CSc
Doc.PhDr.Dagmar Michalkova,CSc
PF UKF Nitra

prvé

150 ks

978-80-8094-199-4
9788080941994





